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1. Etat des lieux
2. Comment & ou chercher les ressources
3. Que proposer, réflexions

4. Etre créatif, innovant, différent

Charly Calfelis Consultant en négociation et vente — Sponsoring

sportif

30 ans d'expérience dans le domaine de la vente-négociation

14 années dans la recherche de fonds dans le domaine du sport.

Football, Volley, Ski, Motocross, Hockey, Expéditions, Environnement, Events, etc..
Collaboration avec : Clubs, Sportifs, Fédérations, Associations Cantonales, Ville de Genéve
Editeur du Guide des stades de football de Genéve, et du Guide des Patinoires
Cours de vente au SAWI & Association Suisse de Swissfundraising — Cours de vente sponsoring
sportif

Journaliste producteur TV, ancien directeur de la régie publicitaire de chaine TV
Directeur de sociétés dans I'informatique & publicité.

Création concepts E-businnes (domaines alimentaires, santé)

11, rue de Graman 1241 Puplinge tél : 078 73047 06 info@c-comprod.ch
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Etat des lieux
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Etat des lieux
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Etat des lieux

CHIFFRES

» SPONSORING SUISSE 950 Mio Culture, Musique, divers, SPORT (50%)

» SPONSORS SUISSES LES PLUS IMPORTANTS EN SUISSE : Rolex, Crédit suisse, UBS, Coop, Migros,
Postfinance, Swisscom, Raiffeisen, Manor, Mobiliere, Baloise.....

» SPONSORS SUISSE LES PLUS IMPORTANTS A ETRANGER : Rolex, Omega, Crédit Suisse, UBS, Hublot,
TAG, Tissot, Swatch, Swiss, Adecco, Zurich Assurances..

En parlant de course de I’Escalade, comment justifie
vous la différence de traitement entre les sommes
dédiées a la culture (232 millions) et celles dédiées a
sport (50 millions)?

. -Elle s’explique surtout par une culture du bénévolat plus

232 mio forte dans le sport et par le codt considérable de

l’entretien du patrimoine culturel et de [’art lyrique. Je
reconnais que la Ville a pris un retard important dans ses
installations sportives, raison pour laquelle nous allons
investir des centaines de millions de francs dans les
années a venir pour les rénover et développer de

nouvelles infrastructures.
50 mio

Extrait interview Mr Sami Kanaan
journal Le Temps 31/05/2016
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Etat des lieux
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Comment & ou chercher les ressources

Collectivités Fondations Nouvelles
publiques sources
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Comment & ou chercher les ressources

Collectivités Fondations Nouvelles
publiques sources
Subventions
CHF...

infrastructures
ressources
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Comment & ou chercher les ressources

Collectivités Fondations Nouvelles
publiques sources

subventions retour sur
CHF... investissement
infrastructures image
ressources publicité
notoriété
promotion
produit/marque
visibilité
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Comment & ou chercher les ressources

POURQUOI UNE ENTREPRISE FAIT DU SPONSORING ?

Collectivités Fondations Nouvelles
publiques sources

CONTREPARTIES

Le sponsoring sert a promouvoir un produit ou une marque.
Il est défini comme un soutien matériel, en vue d’en retirer
une CONTREPARTIE ou un BENEFICE DIRECT.

Il s'Tapparente donc pour une entreprise, a une opération publicitaire.

Accroitre la notoriété d’un produit / marque

Accroitre la capital sympathie d’un produit / marque
Profiler un produit / marque aupres d’un nouveau public
Profiler un produit / marque aupres d’une nouvelle région
Associer un produit / marque aux émotions voire méme au passions des consommateurs
Motiver les collaborateurs

L A X 2 XX 4
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Comment & ou chercher les ressources

Collectivités Fondations Nouvelles
publiques sources

subventions retour sur affect
CHF... investissement  passion
infrastructures image émotion
ressources publicité
notoriété
promotion
produit/marque
visibilité
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Collectivités
publiques

subventions
CHF...
infrastructures
ressources

Comment & ou chercher les ressources

m

retour sur affect soutien
investissement  passion causes
image émotion statuts
publicité mission
notoriété AT

. utilité publique
promotion sans but lucratif
produit/marque

visibilité

AGS - Formation des bénévoles 28 mai 2018 Module : La mobilisation des ressources — Charly Calfelis

Nouvelles
sources




Comment & ou chercher les ressources

Collectivités Fondations Nouvelles
publiques sources

Monter un
dossier avec
un projet

|

Loterie Romande
Fondation Hans Wilsdor
Fondation SIG

+ de 13000 fondations
en Suisse

Exemples : FS Raquettes, Motocross
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Comment & ou chercher les ressources

Collectivités Fondations Nouvelles
publiques sources

subventions retour sur affect soutien crowdfunding
CHF... investissement  passion causes internet
infrastructures image émotion statuts réseaux sociaux
ressources publicité mission financements
notoriété participatifs
promotion sms
produit/marque
visibilité
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Comment & ou chercher les ressources

Collectivités Fondations Nouvelles
publiques sources
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QUE PROPOSER - REFLEXIONS

Cibles

¢ Entreprises locales (artisans, commercants, garagistes, etc...)
¢ Entreprises régionales (Romande Energie, Banque Raiffeisen, etc....)
¢ Entreprises nationales (Swisscom, Postfinance, etc...)

¢ Entreprises Internationales (Novartis, Opel, etc...)

Approche-Environnement
¥ Quelles sont les entreprises qui sponsorisent le sport dans votre région ?

© Quel(s) sport(s) soutiennent-elles ?
© Sous quelle forme ? (clubs ?, manifestations ?, sportifs individuels ?, etc..)
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QUE PROPOSER - REFLEXIONS

Adéquations

TISSOT — Moto GP = image jeune = produit montre moderne dynamique,
viril = produit pour cible 18-35 ans = pour budgets 500-1’000 CHF ..donc
cible visée ....LES MOTARDS, les jeunes...

SOCIETE GENERALE : Partenaire en France du Rugby....Association image de
convivialité, ésprit d’équipe, valeurs humaines de base = le rugby sport idéal
car il véhicule justement ces valeurs. DEVELOPPONS E

LESPRIT SOCIE
D'EQUIPE GENEF

BANQUE ERIC STURDZA : Sponsor Tennis Geneva Open. Tennis = sport de classe,
élégant, en « peu » élitiste, touchant une catégorie de personnes d’un niveau
socio-prof, moyen a +, sponsoring de réseau pendant |'event et image,
positionnement local, notoriété, clientele aisée

1 BANQUE
") ERIC STURDZA
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QUE PROPOSER - REFLEXIONS

CONTRE-PRESTATIONS — ARGUMENTAIRES — PROJET

¢ Etablir des grilles de contre prestations a divers niveaux
& Offrir ce qui ne co(te rien

¥ Faire « équipe » avec vos partenaires sponsors les faire
participer, les impliquer

¢ Trouver des contre-prestations qui vous sont propres

dans votre domaine
o
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QUE PROPOSER - REFLEXIONS

CONTRE-PRESTATIONS — ARGUMENTAIRES — PROJET

© Ne pas étre la « que » pour venir « demander de I'argent »
étre au contact ...informer

@ |l faut présenter une offre, un projet en ayant réfléchi au « POURQUOI
Pourquoi vous pensez gu’il serait bon, intéressant pour « cette »
entreprise de devenir votre partenaire. Se mettre dans la « peau »
du partenaire éventuel et lui proposer des solutions déja faites

(ex. Guide patinoires)

¥ Sponsoring quelle est la part du risque pour une entreprise ? pas de risque
ou faible risque image = évenement...+ de risque image = une équipe
(bons ou mauvais résultats), risque max = sportif individuel (blessure,
triche, dopage, mauvais, etc...)
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QUE PROPOSER - REFLEXIONS
CONTRE-PRESTATIONS

¢ Etablir des grilles de contre prestations a divers niveaux

PARTENAIRES PRINCIPAUX OR ARGENT  BRONZE
CHF 48000  CHF 24'000.— CHF 12000

Programme do fce Coimaae ; . PARTENAIRES REGIONAUX ALPES JURA VALLEE
Site lnfﬂﬂ_t officiel "W‘W | . - CHF 6’000~ CHF 4000.- CHF 2'000.-
Réscaux sociaux & - 2 =
:mdm . |(’f'o§mmme de féte
ewslerters . 2 rubrique partenaires) »
g:‘u_ed'eng'ég T == Sice internet officiel
Letires o inviasions - = {brique partsmine) -
Annonces presse S = -
Biche : - L
’ Programme officiel |14 page
Invitations au banquet VIP 6
Accés permanent 12
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QUE PROPOSER - REFLEXIONS

CONTRE-PRESTATIONS

¢ Etablir des grilles de contre prestations a divers niveaux

MAIS ATTENTION , SOYEZ FLEXIBLES,
RESTEZ A 'ECOUTE DES BESOINS....ET ADAPTEZ VOUS

(tout en étant attentifs de ne pas faire des traitements differents entre
les partenaires de méme importance)

Co
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QUE PROPOSER - REFLEXIONS

PLAN MEDIA & COMMUNICATION

¢ Planifier et présenter de maniére détaillée les supports et le timing de la
maniere dont vous comptez mettre en avant votre partenariat et la visibilité
avec votre sponsor, programmes, affichage, flyers, medias sociaux, billetterie,
signalétique, merchandising, web, applications iphone, faceboock, instagram,
twitter, réseaux sociaux, donner des chiffres

¢ Se préparer étre au top
Dossiers, préparation, personnes adéquates, argumentaires, connaitre votre dossi
savoir ce que vous proposez, utiliser les bonnes personnes

& Etre al’écoute

Etre succinct, synoptique, précis....le temps de vos interlocuteurs est
aussi précieux .....que le votre
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Etre créatif innovant, différent 1

Il n’y a pas de signe plus évident de dérangement mental, que
de refaire sans cesse la méme chose tout en espérant d’avoir
un résultat different....
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Etre créatif innovant, différent 2

& Aller voir ailleurs (web) ce qui se fait dans votre domaine,
dans d’autres pays, dans d’autres sports

¢ Essayer de faire différemment (exemples: vendre des matchs entiers,
aller chercher des personnes avec la voiture de votre sponsor marque
auto par exemple pour les amener au stade, organiser des tournois et
entrainements pour vos partenaires, des supports originaux, trouver de
nouveaux supports, etc...)

© Innover dans la fidélisation de vos partenaires existants

© Travailler avec des alertes Google

¢ Essayer de travailler de maniére chirurgicale et pas a la Kalachnikowv..
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¢ Exemple LOU / Lyon (équipe rugby top14 France)
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Etre créatif, innovant, différent 3

les sponsors ont leur nom affiché sur les sieges — a chaque match 900
VIP dinent au stade, dont 100 invités pour un cocktail — Colt pour
naming du stade par MATMUT (Matmut Stadium) 2M euros/an —
motivations des sponsors partenaires du LOU : 63% des partenaires
attirés par les vraies valeurs du rugby, 54% désirant faire des rencontres
professionnelles et 54% faire bénéficier d’infrastructures pour inviter et
remercier des clients.

Jeux, concours, animations, a la mi-temps ou avant les matches
(participation des spectateurs)

Explications éducatives les regles de certains sports avant les matches ou
évenements sponsorisés par des partenaires (exemple Hockey- Rugby-
Tennis)

VOTRE PUBLICITE ICI
A PARTIR DE 5€ / jour!

Plus dinfo : marketstoulousesport.fr



Etre créatif, innovant, différent 4

¢ 7 décembre 2014 le Groupe BRAKE (distributeur alimentaire pour
professionnels) inaugurait le sponsoring « chaussettes » avec le
club Evian-Thonon-Gaillard D+ Foot France. Colt 7’500 euros par
match.

¢ 1,3 mio euros la mise a prix pour 'espace « chaussettes » du club
Corinthiens (champion du Brésil) pour la saison 2016-17

¢ 24 équipes de foot de la Liga (foot Espagne) et de la liga Adelante
D2 impliguées par le sponsoring chaussettes.
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Etre créatif, innovant, différent 5

¢ Exemple réflexion nouveau stade de Foot de I'Olympique Lyonnais - la
plus grande concurrence pour faire venir les gens aux stades ou a des
évenements ..c’est la TV et le canapé.

© chez moi, je fais pas la queue pour aller aux WC .... ancien stade 150
WC..nouveau 1’000 WC

® chez moi je fais pas la queue pour aller au frigo ..... augmenté le
nombre de points de vente (buvettes) de 40 a 280 et grace au WI-Fl les
spéctateurs peuvent commander directement depuis leur place et ils
peuvent simplement aller chercher les produits ou méme de se les
faire livrer. Diminution du temps d’attente

© chezmoiala TV jaiplein de stats .....Grace au WI-Fl et a 'application
APPS et aux réseaux sociaux tout arrive en live sur le portable.
Pour les partenaires sponsors présence bien sur sur toutes ces
applications. Interactions avec les réseaux sociaux, Wi-Fi indispensable

¢ Apps du club, Facebook, Facebook direct, Instagram, Twitter stratégies
a développer
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Etre créatif, innovant, difféerent exemples

http://moju-bes.ch/pdf/dossier-sponsoring. pdf
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